Podstawowe elementy
identyfkacji wizualnej
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Wstep | strategia ma

STS to najwiekszy bukmacher w Polsce, ktory dziata rowniez na kilkunastu
rynkach europejskich. STS jest pierwszg polskg firma z branzy, ktora
Swiadczy ustugi poza krajem. Spotka nieprzerwanie inwestuje w rozwoj
nowoczesnych i innowacyjnych technologii, dzieki ktérym zdystansowata
Krajowych konkurentow. STS udostepnia ustugi online nie tylko za
Dosrednictwem strony internetowej, ale rowniez jej mobilnej wersiji,

jak i aplikacjom dedykowanym systemom Android i iOS.

STS w swojej komunikacji niezmiennie stawia w centrum uwagi ludzi, ktérzy
emocjonujg sie sportem, dzieki czemu majg wystarczajgce umiejetnosci,
zeby dobrze typowac. STS wspiera graczy, docenia ich kompetencje oraz
pasje, wydobywajgc przy tym ich potencjat. Podkresla rowniez sprawczosc
graczy, by podjeli wyzwanie i poczuli smak zwyciestwa.

Wiedza i umiejetnosci zmniejszajg ryzyko. Sprawiajg, ze gra i zaktady
bukmacherskie nie sg lekkomysinoscig, a Swiadomie podejmowanym
wyzwaniem.

STS jest marka, ktéra przygotowuje oferte i produkty oparte na jasnych
warunkach oraz przejrzystych zasadach.



Wstep | strategia ma

Odswiezona identyfikacja wizualna zostata przygotowana w oparciu

o pozycjonowanie marki STS. Brandbook obejmuje wszystkie platformy

STS w Polsce i Europie, w tym strony internetowe, aplikacje mobilne oraz
sieC lokali stacjonarnych. Dokument jest zbiorem wytycznych i przyktadow
dla osob zarzadzajgcych marka, ktory jest przewodnikiem po scistym
przestrzeganiu spojnosci komunikacyjnej marki. Realizacja stylu wizualnego
marki STS jest istotnym elementem wdrozenia strategii spotki.

Nowa identyfikacja wizualna reprezentuje podstawowe wartosci, ktore STS
jako marka ma wpisane w swoje DNA — nowoczesnosc, dynamike oraz silny
| sportowy charakter. Logo symbolizuje energie i sportowy charakter marki.
Wprowadzony zostat jezyk wizualny oparty na charakterystycznym zabiegu
tgczenia koloréw w podziale diagonalnym. Na ich przecieciu wystepuje sam
znak, dzieki czemu wzmacniana jest widocznos¢ marki. Bohaterami tego
systemu sg gracze, czyli mitosnicy sportu, ktdrzy sie nim pasjonujg i go
doskonale znaj3.

Wytyczne z brandbooka majg zastosowanie uniwersalne — zarowno
w kanatach online, jak tez retailu oraz mediach offline.
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Nie wolno samodzielnie konstruowac znaku.

Nalezy uzywac¢ wytgcznie jego wersji
elektronicznej.




2.1. Znak podstawowy

Linie bazowe

A 80 ... J



2.1. Znak podstawowy

Konstrukcja znaku, pole ochronne, wielkosci minimalne

Pole ochronne zabezpiecza znak przed pojawieniem sie w jego obrebie
obcych form graficznych, ktére mogtyby zaburzy¢ jego czytelnosc.

Zawsze nalezy stosowac znak z polem ochronnym.

W ponizszej tabeli opisane zostaty wartosci minimalne znaku.

W kazdym przypadku nalezy jednak przeprowadzi¢ testy probne.
Wartosc liczbowa dotyczy wysokosci znaku bez pola ochronnego.

Pantone CMYK RGB Inne

Offset 10 mm 12 mm

Sitodruk 20 mm

Druk cyfrowy 12 mm

Grawer 30 mm
Haft zakardowy 50 mm

Screen 48 px




Gradient

HEX #F2F2F2
CMYK 6/4/4/10

HEX #09D09D9
CMYK 17/13/12/0

HEX #FFFFFF
CMYK 0/0/0/0

HEX #E5ESES

CMYK 12/9/8/0
one 1505C

’55/120/0
#FF/7800
K 0/70/100/0
590-6




HEX #0070E1

CMYK 100/50/0/0

Gradient 82°

HEX #003EA4L
CMYK 100/80/0/0




2.1. Znak podstawowy

Zasady stosowania — przyktady
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2.1. Znak podstawowy

lkona

Przyktady zastosowania znaku
w ikonach profili firmowych w mediach
spotecznosciowych.

Facebook profil Social media



22 /nak uzu D etn| aj aCcy Znak uzupetniajgcy to uproszczona, pozbawiona
wewnetrznego gradientu wersja znaku
podstawowego. Zawiera cien pod liternictwem.
Uproszczona wersja znaku wystepuje na
ptaskich ttach, na bieli, w matej skali oraz przy
ograniczeniach technologicznych.




2.2. Znak uzupetniajacy

Dodatkowe kolory logo

Pantone Dark Blue C

RGB 0/35/156
HEX #00239C
CMYK 95/20/0/0
RAL 380-6

Pantone 1505C

RGB 255/120/0
HEX #FF/800
CMYK 0/70/100/0
RAL 590-6

15% Opacity
Pantone Dark Blue C

RGB 0/35/156
HEX #00239C
CMYK 95/20/0/0



Pantone 2935C

RGB 0/82/193
HEX #0052(C1
CMYK 100/65/0/0
RAL 640-4
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OFICJALNY BUKMACHER




2.5. Znak kompozytowy

Sponsorzy. Pole ochronne.

ZABRZE




2.5. Znak kompozytowy

Sponsorzy. Pole ochronne.




2.5. Znak kompozytowy

Sponsorzy




2.5 Znak kompozytowy

Sponsorzy







2.5. Znak kompozytowy

Reprezentacja Polski

W logotypie kompozytowym
Reprezentacji Polski stosowany jest
zawsze uproszczony znak STS.

)~
NC "
POLSKA 6\

S
SIS

POLSKR




2.5. Znak marki — czego robic nie wolno

Nie stosujemy: 1

1,4i5. Te wersje znaku stosujemy tylko
na dwukolorowym tle.

2. Nie uzywamy w wersji jednokolorowej.
3. Nie uzywamy bez cienia.

6. Nie przesuwamy linii podziatu tta. 2




2.4. Podstawowe kolory marki

Kolory podstawowe

Swiat marki budowany jest poprzez konsekwentne
stosowanie znaku, kolorystyki, typografii oraz
zdefiniowanej stylistyki ilustraciji.

RGB 255/165/0 RGB 245/126/32

HEX #FFA500 HEX #F57E20
CMYK 0/45/100/0 CMYK 0/65/100/0

RGB 0/112/225

HEX #0070E1
CMYK 100/50/0/0

RGB 0/62/164

HEX #003EA4
CMYK 100/80/0/0




2.5 Uzupetniajgce kolory marki

Kolory ptaskie

Pantone 151C

RGB 255/136/0
HEX #FF8800
CMYK 0/60/100/0
RAL 380-3

Pantone 1505C

RGB 255/120/0
HEX #FF/800
CMYK 0/70/100/0
RAL 590-6

Pantone 2935C

RGB 0/82/193
HEX #0052(1
CMYK 100/65/0/0
RAL 640-4

Pantone Dark Blue C

RGB 0/35/156
HEX #00239C
CMYK 95/20/0/0
RAL 380-6




\FIA PODSTAWOWA



5.1. Typograha podstawowa

Typografia wiele mowi o0 naszej marce.

Kroj pisma TT Supermolot wprowadza
nowoczesne formy w jezyk wizualny marki.

TT Supermolot Neue
Expanded Bold

TT Supermolot Neue
Expanded Demi Bold

TT Supermolot Neue
Demi Bold

www.myfonts.com/fonts/type-type/tt-supermolot-neue

AaBbCcDdEeFFGgHhIJJKKLIMm
NnOoPpQqRrSsTtUuUWwWXxYyZZz
1234567890Q@A#SY%"&*[){}

AaBbCcDdEeFFGgHhIliJjKkLIMm
NNOoPpQgRrSsTtUuWwXxYyZz
1234567890R@#S%"&*(){}

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjJKKLIMm
NnOoPpQqgRrSsTtUuWwXxYyZz
1234567890@#S%"&*(){}



5.1. Typograha podstawowa

TT Supermolot Neue
Medium

TT Supermolot Neue
Bold

TT Supermolot Neue
Condensed Bold

TT Supermolot Neue
Condensed Medium

www.myfonts.com/fonts/type-type/tt-supermolot-neue

AaBbCcDdEeFfGgHhAIiJjKKLIMm
NnOoPpUgRrSsTtUuWwXxYyZz
1234567890@#S%"8*(){}

AaBbCcDdEeFFGgHhliJjJKKLIMm
NnOoPpQgRrSsTtUuWwXxYyZz
1234567890@#S%"&*(){}

AaBbCcDdEeFFGgHhliJJKkLIMm
NnOoPpQqgRrSsTtUuWwXxYyZz
1234567890@#5%"&*(){}

AaBbCcDdEeFfGgHNIiJjKKLIMm
NnOoPpQgRrSsTtUuWwXxYyZz
1234567890@#5%"&*(){}



5.1. Typograha podstawowa

Kroje uzupetniajgce i systemowe

Roboto Bold

Roboto Medium

Roboto Condensed Regular

Dodatkowym fontem systemu identyfikacji jest
font Roboto. Jest nowoczesny i ponadczasowy,
jego ksztatt pozwala dopasowac zapis do
roznych powierzchni. Fontu nalezy uzywac do
zapisu tekstu ciggtego.

Uzupetnieniem typografii jest rodzina fontow
systemowych Segoe.

Nalezy jej uzywac, gdy nie ma mozliwosci
zastosowania fontow TT Supermolot i Roboto.

www.fonts.google.com/specimen/Roboto

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqRrSsTtUuWwXxYyZz
1234567890 @#S%"&*(){}

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NNnOoPpQgRrSsTtUuWwXxYyZz
1234567890 @#S%"&*(){}

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqgRrSsTtUUWwXxYyZz
1234567890@#5%&*(){}

FONTY SYSTEMU WINDOWS

SEGOE Ul Regular SEGOE Ul Bold
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NNnOoPpQqgRrSsTtUuWwXxYyZz NnOoPpQqRrSsTtUuWwXxYyZz
1234567890@#$% " &*(){} 1234567890@#%$% " &*(){}



5.1. Typograha podstawowa

Przyktady zastosowania

TT SUPERMOLOT NEUE CONDENSED BOLD : ELIMINACYJNE EMDCJE
POD KONTROLA

TT SUPERMOLOT NEUE - SPRAWDZ
EXPANDED DEMI BOLD

TTSUPERMOLOT NEUE CONDENSED MEDIUM ° Sampdoria Juventus

TT SUPERMOLOT NEUE BOLD - FWSPIERAMY
POLSKIESPORT

TT SUPERMOLOT NEUE - TWOJA GRA

EXPANDED BOLD PEWNA KASA
I Gwarantowane bonusy

Roboto Medium k- Proste zasady

I Az do 100 pln miesiecznie

RObOtO Condensed Regular Hazard moze uzaleznia¢. STS to legalny bukmachef.

Gra u nielegalnych grozi konsekwencjami prawnymi.







